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1. CADRUL GENERAL

Date de referinta

Suprafata: 301.340 km?

Populatia: 60.776.531 locuitori

Densitatea medie: 201,7 loc./ km?

Limba: italiana

Religia: crestina - catolica

Capitala: Roma

Forma de guvernare: Republica Parlamentara

1.1. Geografia si clima

Italia este o peninsula situata in sudul Europei fiind inconjurata din trei parti de mari:
Marea Ligurica, Marea Tireniana, Marea lonica, Marea Mediterana si Marea Adriatica.
Se invecineaza la nord-vest cu Franta, la nord cu Elvetia si Austria, iar la nord-est cu
Slovenia. Tara este impartita in 20 de Regiuni, dintre care 15 au "statut obisnuit" si 5 au
"statut special” (Sicilia, Sardinia, Trentino-Alto Adige, Friuli Venetia Giulia, Valle d'Aosta),
statut in functie de caracteristicile etnice/de traditie, geografice si lingvistice. Cele 20 de
regiuni italiene sunt impartite in provincii, acestea fiind in numar de 110. Provinciile la
randul lor sunt subdivizate in comune (in jur de 8.094). Asezarea geografica face ca Italia
sa aiba asa numita ,,clima mediteraneana”, partea de nord fiind insa mai apropiata de
clima specifica zonei temperat-continentale.

Cele 20 de regiuni ale Italiei sunt:

Abruzzo, Basilicata, Calabria, Campania, Emilia-Romagna, Friuli-Venezia Giulia”, Lazio,
Liguria, Lombardia, Marche, Molise, Piemonte, Puglia, Sardinia”, Sicilia”, Toscana,
Trentino-Alto Adige"), Umbria, Valle d’Aosta”, Veneto, din care cinci cu regim special (
Friuli-Venezia- Giulia,Sardinia, Sicilia, Trentino - Alto Adige si Valle d’Aosta).

Principalele 10 orase, in functie de numarul de locuitori (conform ultimelor date
statistice furnizate de ISTAT, la data de 31 mai 2015) sunt: Roma 2.865.945, Milano
1.347.707 locuitori, Napoli 972.420 locuitori, Torino 889.669, Palermo 672.144, Genova
585.664, Bologna 387.466, Firenze 382.789, Bari 325.609, Catania 314.556 locuitori.

1.2. Structura de stat

Denumirea oficiala a tarii este Republica Italiana, iar forma de guvernamant este de
Republica Parlamentara democratica. Constitutia a fost adoptata in decembrie 1947 si a
intrat in vigoare la 1 ianuarie 1948. Prin Constitutie s-a consfintit crearea celor trei
Puteri: Parlamentul bicameral - Camera Deputatilor (Camera dei Deputati) si Senat
(Senato della Repubblica), Putere executiva - Guvern (Consiliul de Ministri) condus de




Presedintele Consiliului de Ministri si Puterea Juridica - Justitia. Seful statului este
Presedintele Sergio Mattarella ales la 31 ianuarie 2015, fiind la primul sau mandat.
Parlamentul este bicameral - Senat si Camera Deputatilor. Initiativa legislativa apartine
guvernului, fiecarui membru al celor doua camere, altor organe si organizatii carora le
este conferit acest drept prin Constitutie. Ambele Camere sunt alese pe o perioada de
cinci ani, dar pot fi dizolvate inainte de expirarea termenului normal, conform
Constitutiei.

Sistemul judiciar italian are la baza dreptul roman, modificat prin codul napoleonic si
ulterioare schimbari.

Guvernul exercita puterea executiva si este compus din Presedintele Consiliului de
Ministri Paolo Gentiloni ( din data de 12 dec 2016 dupa demisia PCM Matteo Renzi in urma
esecului referendumului din 4 dec. 2016) si ministri. Guvernul este confirmat de catre
Parlament. Presedintele Consiliului de Ministri este numit de presedintele Republicii; tot
presedintele numeste ministrii, la propunerea primului ministru.

Cele mai importante partide politice sunt: Partidul Democrat, Movimento 5 stele , Forta
Italia, Lega Nord, Noul Centru Dreapta , Fratelli d’ Italia, Stanga Italiana, Uniunea Crestin
Democrata-UCD.

2. ECONOMIA ITALIEI
2.1 Prezentare generala

Politica economica a Italiei de dupa anii 90 a pus accent pe dezvoltarea sectorului privat,
ca motor al cresterii economice, initiindu-se un program masiv de privatizare a firmelor Si
bancilor de stat. Masurile luate pentru restabilirea unei politici fiscale incurajatoare,
stabilitatea monedei si rata scazuta a dobanzilor, au permis Italiei sa adere la Uniunea
Monetara Europeana si sa adopte moneda comuna, euro, in calitate de membru fondator,
la 1 ianuarie 1999.

Italia este membra a G8 (Grupul celor opt tari cele mai industrializate), membra
fondatoare a Uniunii Europeana, OCDE si este a treia economie din regiune.

In conformitate cu evaludrile “Banca Italia” si datele statistice furnizate de ISTAT, PIB-ul
Italiei a inregistrat in anul 2015 o crestere de 0,8% fata de anul 2014. ISTAT certifica,
pentru economia italiana, un cadru prielnic de crestere economica - o noutate pozitiva
pentru ultimii trei ani - insa este sub asteptarile guvernului, lucru care ar putea afecta
stabilitatea politicilor economice si fiscale. La momentul respectiv, datele privind
raportul deficit / PIB este de 2,6%, confirmand previziunile estimate de Banca lItalia, iar
datoria publica in raport cu PIB se situeaza la nivelul de 132,6%, cel mai mare nivel
inregistrat al datoriei publice in istoria recenta italiana.

Tot ISTAT mentioneaza ca, de la inceputul crizei economice (2007) si pana in prezent, in
Italia PIB-ul a scazut cu 8 puncte procentuale, consumul intern cu 6,5%, iar investitiile cu
aproape 27,5%.

in ceea ce priveste economia Italiei se poate afirma ca Italia are o economie diversificata
impartita intre Nordul dezvoltat/industrializat, dominat de companii private si Sudul -




agricol, mai putin dezvoltat, mai putin prosper si cu un somaj ridicat. Standardele de
viata au cunoscut o diferenta considerabila intre cele doua regiuni. Astfel, media PIB-ului
pe locuitor in Nord depaseste cu mult media Uniunii Europene (de ex. in zona Bolzano
aceasta este in jur de 39.800 euro/loc) in timp ce, in anumite regiuni si provincii din Italia
de Sud acest indicator se situeaza mult sub aceasta cifra (de ex. in Campania fiind de
numai 17.000 euro/loc). Italia are un numar de corporatii multinationale mai mic decat
oricare alta tara de dimensiunea sa, avand in schimb un numar mare de IMM-uri, multe
dintre ele fiind afaceri de familie.

Triunghiul industrial din Nord (Milano - Torino - Genova) alaturi de cel din Regiunea
Toscana (Firenze - Prato - Pistoia) constituie coloana vertebrald a industriei italiene.
Aceasta s-a orientat in special pe productia si exportul produselor de lux, productie
capabila sa faca fata competitiei din China, precum si altor economii emergente din Asia,
tari cu economii bazate pe costuri de productie si de munca foarte mici.

2.2 Principalii indicatori economici

Italia detine un sector manufacturier de dimensiuni relativ mari, specializat mai ales in
pielarie, textile, utilajele si produse metalurgice. Principalele produse exportate sunt
cele metalurgice, utilajele si mijloacele de transport, aparatura electrocasnica produse
agro-alimentare (cunoscutul brand de tara ,,Made in Italy”). in raport cu celelalte tari ale
UE, Italia este specializata cu predilectie in sectoarele de joasa si medie tehnologie. Este
tara cu cel mai mare numar de intreprinderi (societati) din UE: 3,8 milioane IMM-uri,
aproape dublu fata de cele existente in Germania. Aceste mici intreprinderi ar putea
deveni cei mai importanti concurenti in economia globala daca ar fi eliminate obstacolele
care le franeaza inca cresterea si daca ar fi folosite mai eficient structurile existente
pentru dezvoltare.

Conform datelor statistice furnizate de ISTAT (Institutul National de Statistica) in anul
2015 PIB-ul s-a ridicat la cifra de 1.815.757 milioane euro, PIB-ul pe locuitor fiind,in
medie, de 29.866 euro (locul 27). Cresterea PIB-ului se datoreaza cresterii valorii
adaugate in sectorul agriculturii si cel al industriei, in acest fel inregistrand, asa cum s/a
mai mentionat, in anul 2015 o crestere de 0,8%. Din punct de vedere al cererii,
contributia pozitiva a cererii interne a compensat contributia negativa a cererii externe.

Se estimeaza ca, in viitorul apropiat, daca PIB ar creste , in medie cu cel putin 2%, Italia
s-ar intoarce la perioada pre-criza abia in anul 2020.

Atat in anul 2016, cat si in anii urmatori, 2017 si 2018, veniturile totale la bugetul
statului, dupa introducerea ,,Legii Stabilitatii”, nu vor scadea ci dimpotriva vor creste . Se
estimeaza ca vor creste cu 10,6% miliarde in anul 2016 fata de anul 2015 (de la 788,7 la
799,3 miliarde euro) cu 20,7 miliarde euro in anul 2017 fata de 2016 si cu 25 miliarde euro
in anul 2018 fata de 2017. (sursa: ISTAT si Banca ltaliei).

Rata inflatiei medie in Italia, in anul 2015, a fost de 0,4%. In anul 2016, ultimele date
statistice disponibile au indicat o inflatie de 0,1% in noiembrie 2016.




Rata somajului, in schimb, s-a dublat in ultimii 8 ani: daca in anul 2007 somajul se ridica
la 6,1%, in anul 2015 aceasta a depasit valoarea de 11% (11,4%). Oricum previziunile
pentru anul 2015 erau de 12%.

in 2015 cheltuielile de uz casnic marcheaza o crestere pozitiva de 0,5% datorate cresterii
veniturilor. Tn 2015 se asteaptd o imbunatatire a consumului casnic printr-o crestere de
0,5%. Se prevede consolidarea consumului privat in urmatorii 2 ani, cu o crestere de +0,7%
pentru anul 2016 si 0,9% pentru 2017, sustinut de o crestere treptata a ocuparii fortei de
munca.

Comertul Italiei: Italia se afla pe locul 10 la nivel mondial (2% cota detinuta in exportul
mondial) in ceea ce priveste exporturile si pe locul 12 (2,4% cota detinuta in importul
mondial) in ceea ce priveste importurile.

La nivelul anului 2015 comertul total al Italiei a inregistrat valoarea de 782,775 miliarde
euro, din care 413,881 miliarde euro la export si 368,715 miliarde euro la import, cu un
sold pozitiv de 45,166 miliarde de euro.

Principalele produse exportate au fost autovehiculele si alte mijloace de transport,
produse medicale si farmaceutice, fertilizanti si produse chimice, precum si produsele
“Made in Italy” cum ar fi textilele si imbracamintea, masinile - unelte, mobila si produse
de mic mobilier, produse alimentare. Principalele 10 tari de destinatie pentru marfurile
italiene, in 2016 au fost: Germania (12,3%), Franta (10,3%), SUA (8,7%), Marea Britanie
(5,4%), Spania (4,8%), Elvetia (4,7%), Belgia (3,3%), Polonia (2,6%), China (2,5%) , Turcia
(2,4%).

Principalele produse importate in Italia, in anul 2015, au fost: autovehicule si parti
componente auto (8,6%), produse chimice, fertilizanti, materiale plastice si de cauciuc
sintetic(6,7%), medicamente si produse farmaceutice (4,8%), produse petroliere (6,2%),
articole de imbracaminte (3,2%), produse siderurgice (3,6%), incaltaminte, aparatura
pentru telecomunicatii etc.

Primele 10 tari de provenienta pentru importurile in Italia au fost: Germania (15,5%),
Franta (8,7%), China (7,6%), Olanda (5,6%), Spania (5%), Belgia (4,6%), SUA (3,8%), Marea
Britanie (2,9%), Elvetia (2,9%), Rusia (3,9%).

Contributia regiunilor italiene la exportul italian, este urmatoarea: Lombardia (27%),
Veneto (14%), Emilia Romagna (13,4%), Piemonte (11,1%), Toscana (8%), Lazio (4,6%),
Friuli Venezia Giulia (3%), Marche (2,8%), Campania (2,4%), Abruzzo (1,8%).

In ceea ce priveste clasificarea regiunilor italiene in functie de capacitatea de absorbtie a
marfurilor (import) situatia se prezinta astfel: Lombardia ( 31,4%), Veneto (11,4%), Emilia
Romagna (8,5%), Lazio (8%), Piemonte (8,1%), Toscana (5,9%), Campania (3,3%), Sicilia
(3,5%), Puglia (2,3%), Marche (2%).

Din punct de vedere al repartitiei geografice, punctul slab al structurii economiei il
reprezinta Mezzogiorno (zona de Sud a ltaliei), care se diferentiaza radical de regiunea
Centrala si mai ales de zona de Nord.



Agricultura. In conditiile unui exod al populatiei catre oras si a scaderii interesului pentru
dezvoltarea agriculturii in favoarea industriei, agricultura are in prezent un rol secundar
in cadrul economiei (5% din PIB), Italia fiind nevoita sa importe o mare parte din
produsele agricole necesare consumului (cu exceptia legumelor si fructelor). Agricultura
Italiei este dezvoltata cu predilectie in zonele septentrionale si in sudul tarii, angrenand o
numeroasa forta de munca. Italia produce cereale (grau, orez, porumb), soia, tomate si
produse din carne in partea centrala iar in partea de sud fructe, legume, ulei de masline
si vin, fiind totodata primul producator mondial de vin.

Industria. Sectorul industrial are un rol important in structura economica a tarii, o
contributie esentiala avand-o sectorul serviciilor legate de distributie sau adiacente
vanzarii de bunuri industriale.

Pe parcursul anilor, Italia si-a castigat o pozitie importanta pe piata internationala in
domeniile bunurilor de consum si a investitiilor (in special in urmatoarele sectoare:
confectii textile, incaltaminte si pielarie, mecanic, chimic, constructii de automobile,
aparatura electrocasnica).

Modelul de dezvoltare industriala italian este bazat pe o strategie flexibila si o puternica
retea de intreprinderi mici si mijlocii, structuri deosebit de dinamice si cu o rentabilitate
ridicata, organizate pe zone sau sisteme locale de lucru, precum si pe mari intreprinderi,
precum FIAT, Finmeccanica, Pirelli, Enel, Eni, Edison, ANSALDO, TENARIS etc care, in
ultimii 20 de ani, au suferit puternice restructurari. Aplicarea unor politici exigente de
calitate si servicii pentru client, reducerea costului de fabricatie pe unitatea de produs si,
nu in cele din urma, angrenarea in globalizarea pietelor, au permis marilor grupuri
industriale sa obtina o crestere consistenta a competitivitatii si a rentabilitatii.

In cadrul sectorului productiei de bunuri de investitii, o crestere important s-a inregistrat
in sectorul masinilor unelte pentru prelucrarea metalelor si in cel al masinilor textile
(sector care este inca supus unei concurente externe puternice). Urmeaza, ca realizari,
sectorul utilajelor pentru ambalare si al celor pentru prelucrat cauciucul, materialele
plastice si lemnul. Rezultate bune au avut si sectoarele produselor electronice,
informatica si telecomunicatiile. Siderurgia a inregistrat un trend pozitiv in ultimii ani, din
cauza cresterii cererii de otel, atat pe piata interna cat si la export. Tn schimb, productia
de neferoase a avut un ritm oscilant de dezvoltare.

Serviciile. in cadrul acestui sector, un rol de o deosebita importanta, il are turismul.
Acesta contribuie intr-o tot mai mare masura la balanta de plati, asa dupa cum se
inregistreaza si in alte tari din bazinul Marii Mediterane: Grecia, Spania, Turcia. intre
principalele trei forme de turism: ,,de mare”, ,,de munte” si ,,cultural”, acesta din urma
atrage cel mai mare numar de turisti straini, favorizand totodata si crearea de locuri de
munca, dat fiind ca acest gen de turism nu este afectat de anotimpuri.

O crestere importanta a cunoscut sectorul serviciilor legate de informatica si
telecomunicatii, crestere reflectata printr-o multiplicare a numarului de utilizatori de
Internet si de servicii oferite prin retea, in special dupa initiativa dezvoltarii acestor
servicii de catre multi operatori de telefonie (VODAFONE, TIM,WIND, FASTWEB, TELECOM
etc).



2.3. Comertul Italiei

Economia Italiei este puternic orientata spre comertul exterior, atat ca dependenta fata
de materiile prime din afara tarii, cat si pentru exportul produselor proprii ca sursa a
cresterii economice, comertul exterior al Italiei contribuind cu circa 30% la realizarea PIB.
In anul 2015 volumul vanzarilor catre exterior de bunuri si servicii italiene a cunoscut o
usoara crestere, sustinuta de deprecierea monedei euro in raport cu dolarul.

In primul semestru al anului 2016, exporturile de bunuri si servicii au crescut cu doar
1,7%, cu toate ca cererea in exterior de produse italienesti este mult mai mare decat
exportul efectiv realizat.

In schimb, importurile continua sa inregistreze o dinamica mult mai activa (2,4%), desi
intr-un ritm mult mai lent decat cel inregistrat in anul 2015. Redresarea treptata a cererii
interne si in special de investitii a favorizat o accelerare a importurilor in a doua jumatate
a anului.

in anul 2016, tendinta pozitivd in ceea ce priveste comertul, ajutat de o reducere a
preturilor importurilor, in special de energie, mai mare decat cea a exporturilor, va
sprijini consolidarea excedentului balantei comerciale, estimata la 3,6% din PIB.

2.3.1 Exporturile Italiei

Totalul exporturilor de bunuri si servicii italiene in anul 2015 a insumat valoarea de
413,881 miliarde de euro. Performante deosebite s-au inregistrat cu tarile UE, SUA, tarile
din Orientul Mijlociu si Asia, iar sectoarele in care s-au inregistrat cresteri economice au
fost: industria farmaceutica, pielarie, mobilier si metalurgie.

in ltalia exportul este complet liberalizat, cu exceptia unor reglementari privitoare la
comertul cu armament, produse stupefiante si unele produse de inalta tehnologie.
Italia_este al 10- lea exportator mondial. Exporturile cele mai importante, pe sectoare,
provin de la autoturisme (Fiat, Ducati), in special cele de lux (Ferrari, Maserati,
Lamborghini), energie (Eni, Enel, Edison), electrodomestice (Candy si Indesit), moda
(Armani, Valentino, Versace, Dolce & Gabana, Roberto Cavalli, Prada, Paul & Shark,
Beneton, Sisley etc.), produse alimentare si bauturi (Barilla, Martini, Campari).

2.3.2 Importurile Italiei

n 2015 totalul importului italian a atins valoarea de 368,715 miliarde euro, in crestere cu
2% fata de nivelul inregistrat in anul 2014. Principalii furnizori de marfuri ai Italiei, in
2015, au fost: Germania, Franta,China, Olanda, Spania, Belgia, S.U.A., Marea Britanie,
Elvetia, Rusia. Anul 2015 se incheie cu un sold pozitiv al balantei comerciale de 45,166
miliarde euro.

2.4 Relatiile comerciale romano-italiene
Schimburile comerciale ale Romaniei cu Italia se deruleaza, in principal, in baza
Tratatului de Aderare a tarii noastre la Uniunea Europeana, semnat la 25 aprilie 2005, cu



respectarea principiilor instituite de regulile pietei interne comunitare si cele ale politicii
comerciale comune a Uniunii Europene.

Alte acorduri importante:
. Acord pe termen lung de colaborare economica, industriala si tehnica, semnat in
1973, cu prelungire prin tacita reconductiune;
o Acord pentru promovarea si garantarea reciproca a investitiilor, semnat la
6.12.1990 si intrat in vigoare la 27.04.1991 (Monitorul Oficial nr.113 din 23 mai 1991):
. Conventie pentru evitarea dublei impuneri in materie de impozite pe venit si avere
si pentru prevenirea evaziunii fiscale, semnata la 14.01.1977 si intrata in vigoare la
6.02.1979 (Monitorul Oficial nr.34-35 din 23 aprilie 1977)

2.4.1 Evolutia schimburilor de marfuri

La 31 decembrie 2015 valoarea schimburilor comerciale romano-italiene a fost de
13.643,12 milioane euro, din care export 6.786,27 milioane Euro si import 6.856,85
milioane euro. Soldul balantei comerciale a fost defavorabil partii romane (-70,58
milioane euro). Volumul schimburilor bilaterale a avut o evolutie pozitiva: majorare cu
8,57% fata de anul 2014, din care exportul a crescut cu 8,71% iar importul cu 8,43% .
Ponderea in total comert este de 12,60% (locul 2).

Ultimele date statistice disponibile, furnizate de catre ONRC, indica faptul ca la data de
31 august 2016, volumul total al schimburilor comerciale ale Romaniei cu Italia a fost de
8.907,35 milioane EUR, inregistrand o usoara reducere cu -0,27% fata de 31 august 2015.
Exporturile romanesti au inregistrat o usoara scadere de -1,70% fata de aceeasi perioada a
anului 2015, totalizdnd 4.399,01 milioane EUR, iar importurile au atins valoarea de
4.508,34 milioane EUR, inregistrand o crestere de 1,16% fata de perioada similara din
2015. Balanta comerciala a inregistrat un sold de -109,33 milioane EUR.

2.4.2 Structura schimburilor de marfuri in 2015

Primele grupe de produse exportate sunt: materii textile si articole din acestea, masini,
aparate, echipamente electrice, incaltaminte, palarii, umbrele, bastoane, pietre si
metale pretioase, bijuterii, parti componente vehicule, aeronave si echipamente
transport.

Principalele grupe de produse importate din Italia sunt: masini, aparate, echipamente
electrice, perle, pietre si metale pretioase, bijuterii, materii textile si articole din
acestea, piei crude/tabacite, blanuri si diverse articole, produse ale industriei chimice si
conexe.

2.4.3 Cooperarea economica (investitii / societati mixte)

Conform statisticilor ONRC, Italia ocupa, la data de 37 octombrie 2016, locul 7 in
clasamentul investitorilor straini in Romania, cu un capital investit de 1,641 miliarde euro
si un numar de 43.282 societdti comerciale cu participare de capital italian (4,04% din
volumul total al investitiilor de capital strain).



Investitiile italiene in Romania s-au concentrat initial in sectoarele labor intensive,
dezvoltand practici organizatorice ale productiei cum ar fi prelucrarea in sistem lohn a
materiilor prime sau semiprelucrate aduse din Italia pana in anul 2007 cand a avut loc
integrarea Romaniei in UE. in ultimii ani se constatd o evolutie a prezentei calitative a
intreprinzatorilor italieni in Romania, prin aparitia unor joint-ventures sau realizarea de
investitii majore in sectoare cheie ale economiei romanesti: energie, productie si
asamblarea de parti componente in sectorul auto, produse chimice, materiale plastice si
parti componente din acestea pentru sectorul electronic, aparatura si instalatii
electrocasnice, mobila, sectorul bancar, IT&C etc.

Totodata, intreprinzatorii italieni arata un interes crescand fata de sectorul agricol (
inclusiv agricultura bio) prin achizitionarea sau luarea in arenda a unor loturi intinse
pentru culturi agricole sau pentru cresterea animalelor.

Intre cele mai importante societati care au realizat investitii majore in Romania sunt:

- ANSALDO Energia si Ansaldo Nucleare care, impreuna cu societatea AECL Canada si
Nuclearelectrica romaneasca, au construit primele doua reactoare de la Centrala
Cernavoda;

- ENEL care dupa achizitia cu Electrica Muntenia Sud este cel mai mare distribuitor
de energie electrica din tara; Enel Green Power care a construit mai multe parcuri eoliene
in tara;

- ASTALDI, prezent in Romania de peste 20 de ani, a realizat investitii majore
precum: Pasajul Basarab din Bucuresti, modernizarea caii ferate Bucuresti-Constanta,
restructurarea Aeroportului din Cluj-Napoca si a Aeroportului International Henri Coanda
din Bucuresti;

- ALENIA Aeronautica (Finmeccanica) a semnat in decembrie 2008 un contract de
vanzare pentru 7 avioane de transport tactic cu Ministerul Roman al Apararii;

- Investitii in sectorul bancar si cel al asigurarilor: Intesa SanPaolo Bank, Unicredit bank,
Unicredit Global Leasing SpA, Veneto Banca Holding (in proces de vanzare), Cassa di
Risparmio Firenze SpA, FATA Assicurazioni Danni SpA, Generali Romania Asigurare
Reasigurare S.A.;

- Grupul Pirelli SpA - Grupul Pirelli a intrat in Romania in anul 2004, cand a infiintat

compania “Pirelli Tyres Romania”. Constructia fabricii de anvelope este un proiect
greenfield inceput in anul 2005, iar primele anvelope au fost fabricate in anul 2006.

Notd: De la intrarea pe piata locald in 2005 si pana in 2010, Pirelli a investit 300 de milioane de euro. in
2008, guvernul Romaniei a acordat un ajutor de stat in valoare de 28 de milioane de euro pentru fabrica din
Slatina, cu scopul extinderii capacitatii de productie, iar in 2012 un ajutor in valoare de 35,2 milioane de
euro. Initial, Pirelli a detinut la Slatina doua fabrici, cea din prezent care produce anvelope pentru
autoturisme si inca una care produce cord metalic, care fost vanduta in 2014 belgienilor de la Bakaert
pentru aproximativ 255 de milioane de euro. Grupul Pirelli mai detine o fabrica in Bumbesti-Jiu (judetul
Gorj) care produce filtre pentru motoare diesel. Actionariatul intregului concern s-a schimbat in 2015, cand
Pirelli a fost preluata de compania de stat chineza ChemChina in schimbul sumei de peste 7,3 miliarde de
euro. Fabrica din Slatina are in prezent 3.000 de angajati si vrea sa ajunga in 2021 la 3.350 de
angajati. Simultan cu prezenta sa industriala in tara, compania Pirelli este implicata intr-o serie de proiecte
de cercetare impreuna cu Universitatile din Bucuresti si Craiova. Pirelli Romania a anutat investitii cumulate
de aproximativ 200 de milioane de euro pana in anul 2021. in urmatorii cinci ani, capacitatea anuald de
productie va creste de la 10 milioane de unitati, cat este in prezent, la 15 milioane de unitati. Suprafata
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fabricii va fi extinsa de la 210,000 m2, la 260.000 m2. Planul de dezvoltare implica pentru fabrica din
Slatina, o unitate de productie dedicata sporturilor cu motor, care sa functioneze ca un plan de rezerva
pentru principala fabrica Pirelli destinata Formulei 1, care se afla in Turcia.

- Sectorul agricol si agro-industrial: Riso SCOTTI, AGRIMON, New Holland, Pangram
Resita, Parmalat SpA, Genagricola Generali Agricoltura SpA etc. Aproximativ 300.000 de
hectare de teren arabil au fost deja achizitionate de catre companii cu participare
italiana, Italia devenind cel mai mare investitor strain in sectorul agricol din Romania, cu
tendinta de crestere.

3. REGIMUL COMERCIAL
3.1. Cadrul juridic extern al relatiilor economice

Italia este membra a Uniunii Europene, Organizatiei Mondiale a Comertului, Organizatiei
Natiunilor Unite, Pactului Nord-Atlantic, Bancii Europene de Reconstructie si Dezvoltare,
Organizatiei pentru Cooperare si Dezvoltare Economica, Organizatiei pentru Securitate si
Cooperare in Europa, Fondului Monetar International, Organizatiei pentru Alimentatie si
Agricultura, Grupului celor opt tari industrializate (G8).

3.2 Documente necesare pentru desfasurarea operatiunilor comerciale intre Romania si
Italia

Incepand cu ianuarie 2007, livrarea de marfuri din punct de vedere juridic este o
operatiune unica, insa, in scopul reflectarii TVA, ea este scindata in doua operatiuni
distincte atunci cand are loc intre doua state comunitare diferite (in acest caz Romania si
Italia):

- livrarea de bunuri (livrare intracomunitara);

- achizitie de bunuri (achizitie intracomunitara).

Odata cu aderarea la UE, exporturile catre Italia sunt tratate drept livrari
intracomunitare, transferuri, iar importurile din Italia, achizitii intracomunitare.

Documente necesare:

- factura comerciala: este un document contabil obligatoriu care trebuie sa contina codul
fiscal - codul TVA al vanzatorului si cumparatorului, datele prevazute in Codul Fiscal;

- certificate sanitare si fitosanitare in cazul comertului cu animale vii si anumite produse
vegetale;

- documentele de transport auto, feroviar sau naval, dupa caz;

- documentul de transport T2 (tranzit intracomunitar) in cazul in care bunurile
traverseaza una din tarile membre EFTA (Islanda, Norvegia, Liechtenstein, Elvetia);

- registrul nontrasferurilor de bunuri: nu este un document tipizat, dar trebuie sa respecte
anumite caracteristici, sa fie intocmit conform calendarului fiscal al contribuabilului, iar
datele sa fie pastrate astfel incat, ori de cate ori este necesar, sa fie puse la dispozitia
organului de control. Se poate intocmi manual, prin procedee mecanografice sau prin
utilizarea sistemului informatic, dupa caz. Registrul nontransferurilor de bunuri este un
document cu caracter intern si nu se depune la niciun organ fiscal. Acesta reprezinta

9



expedierea sau transportul unui bun din Romania in alt stat membru al UE de persoana
impozabila sau de alta persoana in contul sau, pentru a fi utilizat in scopul uneia dintre
operatiunile mentionate de art.128 Codul Fiscal, printre care amintim: 1) uzul temporar al
bunurilor in Italia in scopul prestarii de servicii (exemplu: leasingul); 2) lucrari efectuate
asupra bunurilor in Italia, cu conditia intoarcerii acestora in tara de origine (exemplu:
lohnul); 3) transmiterea de bunuri in vederea testarii si verificarii conformitatii pentru
maximum douazeci si patru de luni (exemplu: expunerea in targuri si expozitii);

- contractul, comanda de vanzare/cumparare necesare in contabilitate.

3.3 Constituirea unei societati comerciale in Italia

in Italia pot fi constituite doud tipuri de societati: societate comerciald individuala si
societate comerciala colectiva.

Societatea individuala

Societatea individuala sau familiala este forma juridica cea mai simpla pentru organizarea
activitatii economice. Pentru societatea comerciala individuala, asociatul este unicul
responsabil (fata de clienti, furnizori, fisc etc), fata de obligatiile ce deriva din activitatea
pe care o dezvolta, raspunzand cu tot patrimoniul sau personal. Avantajele societatii
individuale sunt flexibilitatea si rapiditatea cu care se pot lua deciziile in ce priveste
administrarea si contabilitatea societatii. Dupa constituirea societatii, este suficienta
inscrierea la Camera de Comert si la oficiul pentru TVA.

Societatea comerciala colectiva

Pentru aceasta forma de societate este necesara asocierea a doua sau mai multe persoane
pentru a dezvolta o activitate comuna cu caracter economic conform art. 2247 din Codul
Civil italian. Acordul partilor este scris intr-un document numit ,atto constitutivo”,
integrat in ,statut”, unde este mentionat modul de functionare al firmei si obligatiile
asociatiilor.

Principalele tipuri de societati comerciale sunt:

- Societatea simpld (societa semplice) - pentru aceasta forma de firma nu este necesar un
act constitutiv special pentru inscrierea la Registrul comertului. Nu sunt limite pentru
stabilirea capitalului minim, iar asociatii au responsabilitate nelimitata si solidara;

- Societate in nume colectiv (s.n.c.) - pentru acest tip de societate este necesar sa existe
un act constitutiv pentru a fi inregistrata in actele publice legale. Poate exercita atat
activitati comerciale, cat si activitati economice necomerciale. Nu se impune un capital
minim, iar toti asociatii au responsabilitate pentru obligatiile societatii.

- Societate in comandita simpld (s.a.s.) - pentru societatea in comandita simpla, actul
constitutiv trebuie sa contina numele tuturor asociatiilor comanditari si comandanti.
Responsabilitatea este totala a asociatilor comanditari, iar pentru comandanti este
limitata in functie de cota conferita de asociatii comanditari;

- Societatea pe actiuni (S.p.a.) - este constituita exclusiv pentru acte publice si trebuie sa
fie inscrisa la registrul firmelor doar dupa ce a fost subscris capitalul social. Actul
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constitutiv si statutul trebuie sa fie publicate in Buletinul oficial al societatilor pe actiuni,
iar responsabilitatea este impartita intre toti actionarii care au subscris la capitalul social.
Capitalul minim necesar este 100.000 euro;

- Societate in comandita pe acfiuni (S.A.P.A) - este constituita pentru acte publice si
trebuie sa fie indicate numele tuturor asociatilor comanditari. Actul constitutiv trebuie sa
fie publicat in BUSARL (o publicatie speciala pentru acest gen de societate). Capitalul
minim necesar este de 200 milioane Lit. (cca 100.000 euro), impartit pe actiuni;
responsabilitatea este nelimitata pentru asociatii comanditari.

- Societatea cu rdspundere limitatd (S.R.L) - trebuie constituit actul public (actul
constitutiv redactat de un notar) si inscriere la registrul firmelor (in 20 zile). Si aceasta
trebuie publicata in BUSARL, iar capitalul minim necesar este de 10.000 euro.
Responsabilitatea asociatilor este limitata in functie de capitalul subscris.

Societatea cu raspundere limitata simplificata (S.R.L) capitalul minim necesar este de

1 euro. Acest tip de societate de capital SRL simplicat este menit sa ajute initiativa
antreprenoriala.

Filialele din Italia ale companiilor straine trebuie sa-si faca publice statutul si conturile
conform legii italiene si trebuie sa indeplineasca anumite conditii specifice. Capitalul
minim subscris, prevazut de lege, in cazul formarii unei societati cu raspundere limitata
(cu unul sau mai multi parteneri) este de 1 euro petru SRL simplificata si 10.000 euro pt
SRL normala, iar in cazul unei societati pe actiuni de 100.000 euro. Notarul va certifica ca
partenerii au depus 25% din capital la o filiala locala a Bancii Italiei sau la oricare alta
banca. In statutul companiei trebuie s& se prevada urmatoarele: referintele partenerilor,
numele si adresa companiei, domeniul de activitate, capitalul subscris, capitalul varsat,
valoarea nominala si numarul actiunilor, valoarea activelor si creditelor acordate,
compozitia organica a companiei. Statutul va fi depus la o instanta judecatoreasca care va
certifica toate informatiile cuprinse in acesta. Compania pe actiuni are statut legal si se
considera infiintata numai dupa ce a fost inregistrata in Registrul Comertului.

3.4 Etapele constituirii unei societati

Pentru infiintarea unei societati pe teritoriul italian, primul pas este solicitarea atribuirii
codului fiscal al firmei ("codice fiscale”, “partita IVA”) care se obtine de la "Agenzia delle
entrate”. Tn functie de tipul de societate care se intentioneaza a se desfasura este necesar
sa se verifice indeplinirea conditiilor cerute. Cererea de inscriere se poate descarca de pe
site-ul (www.agenziaentrate.it). Este necesar a se cunoaste codul activitatii (codul
Ateco) pe care o va desfasura firma, cod vizibil pe site-ul www.istat.it

Inregistrarea societatii comerciale la Registrul Firmelor (‘registro delle imprese") din
cadrul camerei de comert teritoriale unde se doreste deschiderea firmei, in termen de 30
zile de la inceperea activitatii. Fac exceptii anumite activitati precum montarea,
extinderea si intretinerea instalatiilor, reparatii, curatenie, dezinfectie, deratizare,
carausie, etc. pentru care cererea de inscriere trebuie prezentata in aceeasi zi cu
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inceperea activitatii. Formularele de completat si costurile se gasesc pe site-ul fiecarei
camere regionale (www.registroimprese.camcom.it sau www.cameradicommercio.it).
La camera de comert trebuie depusa o fotocopie dupa un document de identitate valabil,
precum si statutul si actele de constituire ale societatii pentru realizarea carora trebuie
s& va adresati unui notar. Inscrierea trebuie sa fie facutd de citre reprezentantul legal al
societatii sau de catre un imputernicit al acestuia.

in functie de tipul de activitate care se intentioneazd a se desfasura trebuie
verificat dacd este necesard indeplinirea unor conditii particulare.in cazul in care
activitatea se desfasoara intr-un local diferit de cel al sediului legal al firmei, este
necesara declararea acestui fapt la Registrul Firmelor prin completarea unui formular
tipizat.
inscrierea firmei la Biroul INPS (Institutul National pentru Asigurari Sociale) pentru plata
contributiiilor sociale (www.inps.it). Cererea de inscriere se face on-line la Registrul
Firmelor (www.registroimprese.camcom.it) din cadrul camerei de comert, in 30 zile de la
inceperea activitatii. Camera de comert va transmite datele la INPS. Cererea se face atat
pentru titular cat si pentru eventualii membri ai familiei. inscrierea la INAIL (Institutul
National pentru Asigurare contra Accidentelor de Munca si Bolilor Profesionale) cu 5 zile
inainte de inceperea muncii, in vederea asigurarii angajatilor impotriva pagubelor fizice in
caz de accidente si boli datorate activitatii la locul de munca.
n cazul in care obiectul de activitate al firmei il reprezintd comertul cu amanuntul (en-
detail) mentionam ca activitatea comerciala este reglementata in Italia de Decretul
Legislativ nr.223/4 iulie 2006, modificat si transformat in Legea nr.248/4.08.2006; si
Legea Regionala nr.21/29.11.2006. Daca firma are ca obiect de activitate comertul in
zone publice, se va solicita Primariei autorizatia de functionare sau declaratia de incepere
a activitatii sau o simpla comunicare de incepere a activitatii. Trebuie specificat ce tip de
comert stradal se doreste: in zona publica fixa, intinerant sau ocazional in cadrul unor
targuri sau manifestari publice.
Daca in cazul unui restaurant, bar se includ si spectacole sau muzica este nevoie, tot de
la Primarie, de o autorizatie specifica, conform Legii Regionale 21/2006.In cazul
comertului
en-detail cu produse nealimentare este obligatorie indeplinirea unor conditii morale
solicitate de Primarie.
in cazul comertului en-detail cu produse alimentare, este necesara indeplinirea, pe langa
conditiile morale, si a unor cerinte profesionale solicitate de Primarie conform Legii
287/1991:
- sa fi frecventat un curs profesional instituit sau recunoscut de regiune privind activitata
de servire produse alimentare si bauturi sau un curs la o scoala speciala cu acest specific;
- sa fi fost angajat ca muncitor calificat in calitate de producator sau vanzator alimente si
bauturi, pentru o perioada de cel putin 2 ani din ultimii 5 ani, in cadrul unor firme avand
ca activitate servirea de produse alimentare si bauturi;
- sa fi fost inscris, inainte de 4 iulie 2006, la Registrul Comerciantilor (REC) pentru
activitatea de servire produse alimentare si bauturi;
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- sa fi trecut examenul de capacitate/abilitate din cadrul Camerei de Comert (art.2,
pct.2, litera c. din Legea 287/1991), inainte de intrarea in vigoare a Legii 248/2006
pentru a nu solicita inscrierea la REC.

Cerintele profesionale trebuiesc indeplinite, in cazul unei societati comerciale, de catre
reprezentantul legal sau persoana responsabila cu activitatea comerciala, iar in cazul
firmei individuale de catre proprietar.

Verificarea si valibilitatea acestor criterii cade in sarcina Primariei.

Conform Legii 248/2006, de la 4 iulie 2006 nu mai este necesara inscrierea la Registrul
Comerciantilor - REC ("Registro esercenti commercio”) pentru activitatea de
servire/oferire produse alimentare si bauturi.

Pentru resturant, bar, rotiserie, pizzerie, cofetarie, este necesara autorizatia igienico-
sanitara eliberata de ASL obtinuta dupa verificarile igienico-sanitare ale localului, aceasta
fiind parte integranta a autorizatiei de functionare. Cererea pentru autorizatia sanitara se
face catre Primar, iar Primaria o transmite la ASL.

Pentru comertul en-gros cererea de incepere a activitatii trebuie depusa la Camera de
Comert - Registrul Firmelor. Verificarea indeplinirii cerintelor morale si profesionale
pentru activitatea de comert en-gros este de competenta camerei de comert.

4. REGIMUL FISCAL

Sistemul italian de impozitare este reglementat de Codul General de Impozitare, care
este actualizat anual prin Buget (Legge Finanziaria). Sistemul fiscal italian se bazeaza pe
impozitarea directa (IRPEF - impozitul pe venit, pentru persoanele fizice, IRPEG -
impozitul pe profit, pentru persoane juridice, ILOR- impozitul pe veniturile rezultate din
afacerile pe plan local) si pe cea indirecta (TVA si alte taxe).

Persoanele rezidente sunt impozitate pe venitul global realizat in tara si in strainatate
(exceptand cazurile in care lItalia a incheiat acorduri de evitare a dublei impuneri cu
anumite tari, cum este si cazul Romaniei), iar cele nerezidente sunt impozitate numai pe
veniturile realizate in Italia.

4.1 Impozitarea veniturilor obtinute de companii

Companiile inregistrate in Italia, care au sediul central sau realizeaza majoritatea
afacerilor in aceasta tara sunt impozitate pe venitul global realizat (inclusiv din
strainatate). Alte companii sunt supuse impozitarii pe venitul realizat in Italia. Firmele
sunt supuse unui impozit pe profit (IRES - Imposta sul reddito della societa) de 27,50%
(care din 2017 se va reduce la 24%) si unui impozit local (IRAP - Imposta regionale sulle
attivita produttive / Impozitul regional pe activitati productive) care difera de la regiune
la regiune, dar care are o medie de 4,25% ( in momentul introducerii sale, taxa prevazuta
era de 4,25%, redusa apoi la 3,90% prin legea Finantelor din 2008, multiplicata ulterior cu
un coeficient de circa 0,9176 in regiunile care erau prevazute in Decretul Lege nr. 446/97
sau pentru cele pentru care cota era de 5,25% conform Legii Finantelor din 2006 (Lazio,
Abruzzo, Campani, Molise si Sicilia). Paragraful 3 din legea respectiva da posibilitatea
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regiunilor de a creste sau de a reduce cota respectiva cu un psunct procentual fata de
cota fixata la 4,25%.

Companiile rezidente si nerezidente, cu activitate de productie, sunt supuse unei
impozitari pe veniturile realizate. Taxa regionala asupra productiei (IRAP) a fost introdusa
in luna ianuarie 1998, cand o serie de alte taxe au fost eliminate. IRAP nu este deductibila
din impozitul pe venit, este platibila in fiecare perioada de impozitare in functie de
valoarea neta a productiei realizate intr-o anumita regiune. Procentul platibil este, in
mod normal, de 4,25%. Sunt exceptate de la impozitare dobanzile la titlurile de stat ca si
cele la obligatiunile emise sub forma de bonuri de trezorerie inainte de 30 septembrie
1986.

4.2 Taxa pe valoarea adaugata

Vanzarea de marfuri, serviciile si importurile sunt supuse platii TVA (IVA), exceptand
unele activitati si operatiuni pentru care se acorda derogari. Taxa pe valoare adaugata
este de 22%. In sedinta de Guvern din 19 decembrie s-a hotarat inghetarea TVA la 22%
pana in anul 2019. Pentru TVA redusa se publica liste cu produsele care beneficiaza de
aceste reduceri. TVA se plateste, de obicei, lunar, iar pana la data de 27 decembrie a
fiecarui an TVA trebuie platita in proportie de 88%. Sunt scutite de plata TVA prestatiile
de servicii socio-sanitare catre persoanele dezavantajate. Pentru serviciile hoteliere, bar,
restaurante si alte produse/servicii turistice TVA-ul este de 10% si de 4% pentru produse
alimentare de prima necesitate, publicatii presa zilnice sau periodice, carti, diferite
lucrari pentru inlaturarea barierelor arhitectonice.

5. Instrumente si modalitati de stimulare a exportului italian

Printre instrumentele promotionale folosite in Italia pentru promovarea exportului,
in conformitate cu legislatia in vigoare, mentionam:

Finantarea de credite, conform legii nr. 143/98, realizata prin societatea italiana
pentru intreprinderi in strainatate - SIMEST: sunt finantate creditele de export atat de tip
»credit furnizor”, cat si cele de tip ,credit cumparator”; durata creditelor trebuie sa
depaseasca 24 luni, in general si 18 - 23 luni pentru ,,credit furnizor”;

Asigurarea de credite la export, prin societatea pentru asigurarea creditelor de
export SACE, in conformitate cu Decretul Lege nr. 143/98 si 170/99; se acorda garantii
pentru exportul de marfuri si servicii, executarea de lucrari, studii de proiectare; credite
pe termen scurt si mediu-lung, pentru entitati publice sau private; credite de refinantare
a datoriei externe; finantari ale bancilor italiene pentru exportatorii nationali; cautiuni,
depozite si plati anticipate in strainatate, legate de exporturile italiene; investitii in
strainatate si altele; (www.isace.it).

Participarea SIMEST la constituirea de societdti in strdindtate, conform Legii
nr. 100/90; SIMEST, initial constituita ca societate pe actiuni, este in prezent
controlata/subordonata Guvernului Italian care detine 76% din pachetul de actiuni, restul
fiind detinut de banci, asociatii antreprenoriale si de categorie. SIMEST a fost creat in
scopul promovarii procesului de internationalizare a intreprinderilor italiene si de
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acodare de asistenta celor care isi desfasoara activitatea sau realizeaza investitii in
exterior; furnizarea de servicii de asistenta si consultanta firmelor in toate fazele de
initiere si realizare a investitiei in exterior; SIMEST este membru al ,INTERACT-EDFI”,
Asociatia Europeana pentru Finantarea Dezvoltarii care, prin dezvoltarea unei retele de
relatii si informatii in Italia, in lume si pe langa institutiile internationale (in special cu
UE) este in masura sa puna la dispozitia firmelor informatii necesare pentru desfasurarea
activitatii lor in exterior; se poate participa printr-o cota de maximum 25% la capitalul
societatii creata in strainatate, pe o durata maxima de 8 ani; suma maxima de finantare
este de 75 miliarde lire italiene (38,7 milioane euro) pentru o societate, pe an si 150
miliarde lire italiene (77,5 milioane euro) pe an, in cazul unui grup economic format din
mai multe intreprinderi, dar avand bilantul consolidat; (www.simest.it).

Participarea societatii FINEST (similara SIMEST, dar pentru regiuni din zona de
Nord-Est a Italiei) la crearea de societati in strdindtate printr-o cota de maximum 25%
la capitalul societatii create, pe o durata maxima de 8 ani. FINEST este de fapt o
societate pe actiuni detinuta de Friuli SpA, Regiunea Veneto, Provincia Autonoma din
Trento, Simest si unele banci din nordul Italiei. Dezvolta si promoveaza accesul la credite
si asigurari de credite la export prin intermediul SACE SpA si companiile de asigurari.
(www.finest.it).

Actiuni promotionale realizate de ICE (Institutul national de Comert
Exterior), prin organizarea de participari colective si individuale la targuri si expozitii
internationale, realizarea de seminarii, mese rotunde, conferinte tehnice, elaborarea si
difuzarea de studii de tara si de piata, promovarea ,,Sistemului Italia” si altele. (ICE) este
un organism public cu sarcini in promovarea, facilitarea si dezvoltarea schimburilor
comerciale intre Italia si restul lumii, sprijinind internationalizarea societatilor italiene,
indeosebi a celor mici si mijlocii, precum si implementarea activitatilor lor pe pietele
externe. Institutul, cu sediul central la Roma, dispune de birouri regionale in Italia si de o
retea externa alcatuita din peste o suta de birouri in 80 tari. Activitatile desfasurate de
ICE sunt finantate cu precadere din fonduri publice acordate de catre Ministerul italian al
Activitatilor Productive.

Sprijinirea activitatilor de promovare ale autoritatilor, institutiilor,
asociatiilor, consortiilor si camerelor de comert italiene in exterior sau a celor straine
in Italia (Legea 1083/1954, Legea 83/1989, Legea 394/1981, Legea 518/1970, Legea
580/1993).

Alocarea de fonduri autoritatilor, institutiilor si asociatiilor pentru realizarea
de initiative promotionale specifice, integrate in activitatea publica promotionala
(Legea nr.1083/ 1954 cu modificdrile ulterioare; ultima modificare la 1.08.2008) pentru
institutiile, autoritatile, asociatiile de nivel national si de promovare a sistemului
productiv sau imprenditorial, fara scop lucrativ. Sunt incluse aici si camerele de comert
italo-straine din Italia inscrise in Registru conform Legii 580/1993. art.22.

Alocarea de fonduri consortiilor de export ale intreprinderilor mici si mijlocii,
conform Legii nr. 83/89 cu modificdrile ulterioare; ultima modificare la 31.10.2008.
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Legea prevede alocarea de fonduri financiare anuale in raport cu cheltuielile efectuate de
consortiile multiregionale avand ca scop exclusiv, chiar mentionat separat, ,exportul
produselor societatilor comerciale inscrise in consortiu, precum si activitatea de
promovare necesara pentru realizarea exportului”.

Alocarea de fonduri pentru Consortii agro-alimentare si turistico-hoteliere,
conform Legii nr. 394/1981, art.10; ultima modificare la 31.10.2008;

Alocarea de fonduri pentru Camerele de Comert italiene constituite in
straindtate, pe baza Legii nr. 518/70, modificata ultima data la 31.10.2008 avand ca
beneficiari asociatiile operatorilor economici din strainatate liber constituite, de cel putin
2 ani, de catre firme italiene si locale in scopul intensificarii relatiilor economico-
financiare dintre tarile respective, care pot solicita recunoasterea oficiala de ,,camera de
comert italiana in strainatate”; camerele de comert italiene din exterior care au obtinut
deja recunoasterea oficiala; institutia coordonatoare este Ministerul Dezvoltarii
Economice - Departamentul pentru firme si internationalizare; reprezentanta diplomatica
italiana din tara unde se afla camera. Ministerul isi rezerva dreptul de a dispune, in orice
moment, efectuarea de controale si verificari privind modul de realizare a programului
promotional, privind veridicitatea declaratiilor facute, conformitatea copiilor
documentelor si a traducerilor cu originalele, privind existenta capacitatii de a primi co-
finantare.

Instrumente de sustinere specifice avand ca scop favorizarea internationalizarii
firmelor

Finantarea cheltuielilor pentru realizarea studiilor de prefezabilitate si

fezabilitate privind adjudecarea unor comenzi (Decretul Lege nr. 143/1998, art.22 si
Decretul Ministerial nr. 136/2000) pentru firme italiene, consortii si asociatii ale firmelor.
Au prioritatea IMM-urile precum si firmele care detin certificat de calitate; cheltuielile
sunt finantate in limita a 50% din valoarea estimativa si aprobata de Comitet; sunt admise
cheltuielile facute intr-o perioadd de 6 luni din momentul ludrii deciziei de finantare. In
particular sunt finantate cheltuielile privind salariile, retributiile platite consultantilor sau
expertilor, transportul, testele, alte cheltuieli de natura tehnica strans legate de studiul
efectuat. Limita maxima de finantare este 361.000 euro.
In scopul conformitatii ajutorului cu disciplina comunitard privind ajutorul de stat,
conform Regulamentului CE nr.1998/2006, valoarea totala a sprijinului acordat fiecarei
firme nu poate depasi valoarea maxima de 200.000 euro (100.000 euro pentru firmele din
sectorul transportului stradal) pentru trei exercitii financiare.

Finantarea cheltuielilor pentru realizarea de programe de asistenta tehnica si
studii de fezabilitate, legate de exporturi sau investitii italiene in strdindtate,
conform Decretului Lege nr. 143/1998, art.22 si Decretului Ministerial nr. 136/2000
pentru firme italiene, consortii si grupari ale firmelor. Au prioritate IMM-urile precum si
firmele care detin certificat de calitate; sunt finantate in proportie de 100% cheltuielile
incluse in lista estimativa aprobata de Comitet.
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Finantarea programelor privind patrunderea comerciala orientata catre
constituirea de societdti de durata in exterior, conform Legii nr. 394/1981, art.2.
pentru firmele exportatoare de bunuri si servicii. Au prioritate intreprinderile mici si
mijlocii, consortiile si asociatiile acestora, societatile care utilizeaza capital public pentru
comercializarea in strainatate a produselor IMM-urilor din zona de sud a Italiei; finantarea
consta in dobanzi preferentiale, reprezentand 40% din dobanda de referinta. Dobanda de
referinta este fixa si este cea in vigoare la data semnarii contractului de finantare.
Aceasta este stabilita lunar si vizibila pe paginile web ale ABI (Asociatia bancilor italiene)
si Simest SpA.

Finantarea participdrii la licitatii internationale, in tdrile nemembre ale UE,
conform Legii nr. 304/1990, art.3. beneficiari fiind firmele italiene, consortiile sau
asociatiile acestora; au prioritate firmele ce detin certificat de calitate.

Fondurile Mixte de Capital
Pentru sprijinirea investitiilor in zonele geografice considerate strategice pentru
internationalizarea sistemului productiv italian, precum China, Balcani, Africa si Orientul
Mijlociu, Rusia si tarile caucaziene, India si tarile din sud-estul asiatic devastate de
tsunami, America Centrala si de Sud, in 2004 au fost create Fondurile publice de capital
mixt distincte pe zone geografice.
Acest instrument se adauga la cota normala de participare Simest la initiativele realizate
in baza Legii nr.100/1990 si, in ceea ce priveste Balcanii, la cota de participare conform
Legii nr.19/1991.
Responsabili sunt Simest SpA si Finest SpA pentru Fondul Balcani.

Finantarea constituirii de societdti mixte in tdri in curs de dezvoltare (Legea
nr.49/1987, art.7) pentru firmele italiene care achizitioneaza cote din capitalul de risc
al firmelor mixte create in tarile in curs de dezvoltare; finantare in bani si/sau in natura
la capitalul de risc al societatilor mixte in cadrul initiativelor din sectoarele agricol,
industrial si infrastructura (transport, telecomunicatii, energie, apa si sanatate);
participarea firmei italiene trebuie sa fie semnificativa atat la capitalul de risc, la
gestionarea firmei, cat si la pregatirea si dezvoltarea managementului local. Participarea
investitorilor locali nu poate fi insa inferioara a 25%. Valoare interventiei: nu superioara a
10.329.000 euro: pana la 70% din primii 5.164.000 euro de participare si pana la 50% din
cota ce depaseste aceasta valoare. Finantarea obtinuta va fi rambursata intr-o perioada
de 8 ani, cu o perioada de gratie nu mai mare de 2 ani, la o dobanda fixa egala cu 30% din
rata dobanzii de referinta.Cererea trebuie depusa la MAE italian, iar responsabili sunt
MAE, Mediocredito Centrale SpA, Ministerul Dezvoltarii Economice.

Instrumente nationale de sprijinire a cooperarii internationale

Colaborarea cu tdrile din Europa Centrald, Orientald si ex-sovietice (Legea
nr.212/1992, modificatd in ianuarie 2005). Beneficiari sunt institutiile publice si private
(cu accent pe asistenta tehnica si formare profesionala), confederatii, asociatii de
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categorie, societati comerciale, consortii, cooperative, in special IMM; valoarea
contributiei: maximum 50% din costurile eligibile, fara a depasi 413.165 euro. Alte
contributii pot proveni de la organismele participante la initiativa, italiene sau straine,
publice sau private.

Dispozitii pentru participarea italiana la stabilizarea, reconstructia si
dezvoltarea tarilor din Balcani (Legea nr. 84/2001, modificatd ultima datd la
11.10.2004). Responsabili: MAE, Ministerul Dezvoltarii Economice - Departamentul pentru
firme si internationalizare, fostul Minister de Comert International, Ministerul Mediului,
Regiuni, Provincii.

6. Publicitatea

Publicitatea joac& un rol foarte important in viata comerciald italiana. in acest scop sunt
disponibile toate tipurile de media. Cotidianele si alte publicatii specializate din presa
scrisa sunt cele mai importante mijloace de reclama in media, ocupand mai mult de
jumatate din totalul acestei activitati. Publicitatea directa prin posta este al doilea mod
important de desfasurare al acestei activitati, urmat de radio si televiziune. Alte forme,
specifice fiecarui tip de produs, sunt reclamele vizuale din locurile de comercializare
aglomerate - scrise sau sub forma de fotografii (postere), panouri etc.

Principalele cotidiane italiene, de circulatie nationala sunt: Corriere della Sera, La
Repubblica, La Stampa, Il Sole - 24 ORE (cotidian economic si financiar).

7. Targuri si expozitii

Informatii utile privind cerintele pietei, standarde si potentialul general pot fi obtinute
prin vizitarea targurilor si expozitiilor specializate. Participarea la targuri ca expozant
este o initiativa foarte costisitoare in comparatie cu alte optiuni. Aceleasi rezultate, sau
chiar mai bune, pot fi obtinute, in special, daca numarul firmelor de profil potential
partenere este redus, caz in care contactarea directa si personala este de preferat.

Cel mai mare complex expozitional din Italia, printre cele mai mari din Europa, este
FIERA MILANO RHO, care are un program amplu de targuri specializate, nationale si
internationale (www.fieramilano.it).

8. Sistemul Camerelor de Comert

Camerele de Comert italiene au un statut puternic la nivel regional, contribuind la
crearea unei retele nationale. Acestea ofera o mare diversitate de servicii, facilitand
integrarea firmelor locale in contextul economiei globalizate.

Cea mai importanta uniune camerala, care reuneste 105 Camere de Comert,
Industrie, Artizanat si Agricultura regionale este UNIONCAMERE - Uniunea Camerelor de
Comert Italiene - www.unioncamere.it
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in afara Camerelor de Comert regionale, sunt organizate si Camere de Comert
profesionale, inscrierea membrilor fiind benevola. Acestea coopereaza la nivel regional in
cadrul unor uniuni camerale.

In general, primavara si toamna sunt cele mai propice perioade pentru contactele
de afaceri. Sfarsitul lunii iulie si luna august, precum si perioada Craciunului si Anului
Nou, sunt perioadele de vacanta.

Trebuie evitate urmatoarele zile:

- 1 lanuarie;

- 6 ianuarie (Epifania)

- Vinerea Mare, prima si a doua zi de Pastele catolic;
- 25 aprilie (Sarbatoarea eliberarii);

- 1 Mai (Sarbatoarea muncii);

- 2 lunie (Proclamarea Republicii - Ziua Nationala);
- 15 august (Ferragosto);

- 1 noiembrie (Ziua tuturor Sfintilor);

- 8 decembrie (Immacolata Concezione);

- 25 decembrie (Craciunul);

- 26 decembrie (Sf.Stefan).

Prefix telefonic international Italia: 0039
Prefix telefonic international Roma: 0039.06
Prefix telefonic international Milano: 0039.02

Institutii si organisme, cu atributii in domeniul comertului exterior si al relatiilor
economice internationale

Institutii guvernamentale

. Ministero dello Sviluppo Economico: www.sviluppoeconomico.gov.it

. Ministero degli Affari Esteri: www.esteri.it

. Ministero dell’Economia e delle Finanze: www.mef.gov.it

. Ministerul politicilor Agricole, Alimentare si Padurilor: www.politicheagricole.it
. Ministerul Infrastructurii si Transporturilor: www.mit.gov.it

. Ministerul Muncii si Politicilor Sociale: www.lavoro.gov.it

Institutii neguvernamentale, sub coordonarea Ministerului Dezvoltarii Economice

. ICE, Istituto Nazionale per il Commercio Estero: www.ice.it

. SACE, Istituti per i Servizi Assicurativi del Commercio Estero: www.isace.it

. SIMEST, Societa Italiana per le Imprese all’Estero: www.simest.it

. FINEST, Societa finaziaria di promozione della cooperazione economica:

www.finest.it
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Confederatii patronale, asociatii de ramura etc.

. CONFINDUSTRIA - Confederazione Generale dell’Industria Italiana:
www.confindustria.it

. ASSOLOMBARDA - Associazione  delle imprese dell’area  Milanese:
www.assolombarda.it

. CONFAPI - Confederazione Italiana Picola e Media Industria: www.confapi.it

. UNIONCAMERE - Unione Italiana delle Camere di Commercio, Industria, Artigianato

e Agricoltura: www.unioncamere.it

. CONFCOMMERCIO - Confederazione del Commercio, Turismo e Servizi:
www.confcommercio.it,

. CONFAGRICOLTURA - Confederazione Generale dell’Agricoltura Italiana:
www.confagricoltura.it

Redactat si actualizat:

Simona Marascu, consilier economic BPCE Milano
Norina Boru, consilier economic BPCE Roma
20.12.2016
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